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Talouspuhe voi olla héttdistd ja persoonatonta,

mutta tempaa silti mukaansa - myés toimittajat.
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Kesalla 2012 jokainen piivi oli kohtalon piiva. Tyosken-
telin Helsingin Sanomien taloustoimituksessa ja seurasin,
kuinka euroalueen velkakriisia yritettiin ratkoa. Uutisoin-
nin ytimessé oli hallituskriisiin ajautunut Kreikka, joka ei
halunnut noudattaa sille hitélainojen vastineeksi asetetun
sddastoohjelman ehtoja. Kreikkaa suuremmat taloudet Italia
ja Espanjakin olivat pahasti velkaantuneet, ja pelattiin, ettd
ne ajautuisivat kaaokseen. Se taas saattaisi isked domino-
efektin lailla koko maailmantalouteen.

Joka puolelta tulvi uutisia, huhuja, analyyseja ja speku-
laatioita. Pienistikin tiedonhippusista vedettiin isoja johto-
paaroksid tilanteen kehittymisesta. Toimituksessa tun-
nelma sihkoistyi entisestddn, kun Euroopan keskuspankin
neuvosto erdand piivani kokoontui paitrtamain, laskeeko
se jilleen kerran ohjauskorkoaan. Minuutti minuutilta
tilanne kévi jannittavaimmaksi. Sitten tiedotustilaisuus
alkoi ja ilmoitus tuli: ohjauskorko pysyy ennallaan. Sen
jalkeen seurattiin markkinareaktioita. T4rkeint4 oli katsoa,
miten valtionlainojen korot kehittyvit. Vasta sijoittajien
suhtautuminen EKP:n paitokseen kertoi, olivatko toimet
onnistuneita vai eivat.

Elokuun puoliviliin mennessé olin omaksunut talous-
tieteellisen termiston niin hyvin, etti saatoin rustata

eurokriisistd uutisanalyysin. Tarjoilin Hesarin sadoille-
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tuhansille lukijoille nikemyksenini muun muassa sen,

ettd Espanjan kymmenvuotisen joukkolainan korko oli

jo pitkédan ollut “kestdmittomalla tasolla”, yli seitseméissa
prosentissa. Ajatus ei tietenkain ollut omani. Viite perus-
tui lukuisiin aikaisempiin juttuihin, joissa joku muu oli
esittdnyt saman argumentin. Mutta olen hyvi imitoimaan,
kuten kunnon journalistin kuuluu. Olin omaksunut kielen,
jota niistd asioista puhuttaessa tulee kiyttai.

Jalkikateen ajatellen ajanjakso maan suurimman paiva-
lehden taloustoimituksessa niyttaytyy outona kuplana.
Kun astuin iltahamarissa ulos Sanomatalosta, en tunnista-
nut maailmaa, johon olin hetked aiemmin tempautunut. Se
oli kuin rinnakkaistodellisuutta, eika silla tuntunut olevan
mitdin tekemistéd oikean elamin kanssa. Markkinareaktiot
olivat vain kéyrid ja numeroita ruudulla ja niista raportoi-
minen pelid, johon oli mahdollista heittiytya.

Se peli alkoi noin 25 vuotta sitten. Helsingin yliopis-
ton viestinnin professori Anu Kantola on tutkinut suo-
malaisten paittdjien puhetapoja ja paikantanut hetken
1990-luvun talouskriisiin keskelle. Kantolan mukaan

markkinatalous ryhtyi silloin ohjaamaan yhteiskuntia’.

1 Kantola, Anu (2002): Markkinakuri ja managerivalta : poliittinen hallinta Suomen 1990-luvun
talouskriisissi, sarjassa Viestinnin julkaisuja (6). Helsingin yliopisto, viestinnin laitos/Loki-kirjat,
Helsinki.
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My6s talouspuhe alkoi levitd vauhdilla. Tehottomuudesta
tuli tehokkuutta, vastuuttomasta vastuullista, loysyydestd
tuottavuutta ja jaykkyydestd joustavuutta.

Hallitukset alkoivat puhua kilpailukyvysti, aktivointi-
politiikasta, kannusteista ja innovaatioista. Samaan aikaan
Suomeen levisi Yhdysvalloista uuden julkisjohtamisen
oppi eli New Public Management. Talouden kieli ja diskurs-
sit levisivit, kun julkisorganisaatioissa otettiin kdytt66n
alun perin yritysmaailmaa varten kehitettyja prosesseja ja
toimintatapoja, arvioi suomen kielen ja talouseldmin vies-
tinnén yliopistonlehtori Ville Virsu Turun yliopistosta.

Pian uutta talouskielti alettiin imitoida my6s mediassa.
Ruotsalaiset journalismin tutkijat Bo Martenson ja Hakan
Lindhoff kirjoittivat jo 1990-luvun lopulla journalismin
ekonomisaatiosta’. Heiddn mukaansa julkisesti ja yleisesti
merkittdvid aiheita méaritellddn yhi useammin talouden
termein ja niista keskustellaan kansantalouden kasittein.
Se nikyy median aihevalinnoissa. Urheilussa kiinnostavat
tulosten liséksi sponsorirahat ja kulttuurissa romaanien
sisilt6jen asemesta niiden myyntiluvut.

Kehitys on mennyt niin pitkalle, ettd esimerkiksi

kirjailija Riku Korhosen mielesta "aineettoman padoman,

2 Martensson, Bo & Lindhoff, Hikan (1998): State, Market, Crisis. Swedish News Journalism on
the Economy. Nordicom Review 19 (1), 85-100.
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lisdarvon tuottamisen ja vientipotentiaalin kaltaiset
kasiteperheet ovat kirjallisessa julkisuudessa selvasti syr-
jayttineet kirjallisuustieteellistd tai esteettistd sanastoa”.
Bestseller on aina kurantti uutinen, haastava huolella
tehty romaani sindnsi ei, Korhonen sanoi viime marras-
kuussa Turun yliopiston taloussosiologian oppiaineen

so-vuotisjuhlaseminaarissa.

oo

Kovaa talouspuhetta ja hottsista
bisnesretoriikkaa

Talouden kielen levidmisessd voi erottaa kaksi pailinjaa.
Kutsuttakoon ensimmaistd vaikkapa kovan linjan talouspu-
heeksi. Se on erityisesti poliitikkojen ja muiden paittijien
retoriikkaa kansantaloudesta ja budjeteista. Siit4, mihin on
rahaa ja mihin ei.

Kielentutkija Vesa Heikkinen on seurannut kielen
muutoksia vuosikymmenia ja allekirjoittaa talouspu-
heen ylivallan yhteiskunnallisissa keskusteluissa. Hinen
mukaansa varsinkin valtaapitavilla on halu nayttai talous
faktapohjaisena numeroasiana.

Heikkinen ja Ylen Politiikkaradion toimittaja Tapio

Pajunen analysoivat asiaa viime vuonna julkaistussa
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kirjassaan Kansalaistaito - Miten politiikkaa voi ymmdrrdd,

jos sizd voi ymmaredd? Heidan mukaansa poliitikot kayteavit
retoriikassaan numeroita, koska niihin liitetaan tarkkuus,
eksaktius ja totuudellisuus. Talouden lainalaisuuksista
puhuttaessa arvot ja ideologiat muka viskataan takavasem-
malle: numerothan niyttavit, miten asia todellisuudessa on.
Lahes kaikesta voi tehdi talouskysymyksen.

Esimerkiksi maahanmuutosta kiytivia keskustelua
voi kuvata "mairallistaviksi”. Thmisten ja rahojen maarit
ovat siind keskeisempid kuin puhe hidasti, auttamisesta tai
ihmisoikeuksista, Heikkinen ja Pajunen kirjoittavat.

Kovan linjan talouspuheelle on ominaista my6s per-
soonattomuus. Asiat tapahtuvat ilman, etti niihin on
mahdollista vaikuttaa. ”Velanotto kasvaa” ja ”ty6ttdmyys
lisdantyy”, eikd kukaan voi sille mitadn. Talous on kuin
pyorremyrsky, joka rymistelee lapi yhteiskunnan ja jattaa
jalkeensa savuavia raunioita.

Toinen talouspuheen linja on héttéinen bisnesreto-
riikka, joka kumpuaa talouden lainalaisuuksista. Sen voi
tiivistdd sanapariin: kehity tai kuole.

Jo 1980-luvulla amerikkalaiset liikkeenjohdon konsul-
tit keksivit rustata puolivillaisia oppaita taloudelliseen ja
henkiseen hyvinvointiin. Pian yritysjohtajat ja johtavat

poliitikot ympari maailmaa omaksuivat taitoja, joita uudet
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johtamisgurut heille opettivat. Slangisanat kuten uudelleen-
organisointi, massan karsiminen, saneeraaminen ja vertailu-
johtaminen saivat konsulttien opit kuulostamaan tieteelli-
silté ja alyllisesti kurinalaisilta’. Nyky44n tim4 niin sanottu
self help -kirjallisuus on myyntilistojen vakiokamaa. My6s
mediakanava toisensa jilkeen on tdynna hopsoja listauksia,
joiden mukaan Ndmd 7 asiaa tekemdalld menestyr asiassa X.
Ihmisistd on tullut oman eldminsa liikeyrityksi, joiden on

tarkedd trimmata itsensé hyvdan tuloskuntoon.

Tarinat numeroiden takana

Talous on my6s hyvié tarinoita. Vaikka raha lahtokohtai-
sesti on persoonatonta bittivirtaa, siitd puhumiseen liittyy
usein narratiivi, jossa saadaan huikeita voittoja tai kirsitdan
jarkyttivid tappioita.

Téssd mielessd talouspuhe rinnastuu urheiluviihtee-
seen, josta tyhjanpuhuminen ty6paikan kahvipoydissa on
kansanhuvia.

Talouden tarinallisuutta alleviivasi myds omistajaohjauk-
sesta vastaava ministeri Mika Lintild (kesk) helmikuussa,

kun valtion alkoholiyhti6 Altia kertoi listautuvansa porssiin.

3 Wheen, Francis (2006): Kuinka humpuuki valloitti maailman : nykyajan harhojen lyhyt histo-
ria. Suomentanut Seppo Hyrkis. Ajatus, Helsinki. Englanninkielinen alkuteos 2004.
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Lintild maalaili valtioneuvoston tiedotteessa, kuinka
“kaikilla suomalaisilla on nyt mahdollisuus omistaa pala
kotimaisiin raaka-aineisiin perustuvaa kasvutarinaa”.
Tétahdn on kuultu maailman sivu: suomalainen voittaa aina!

Taloustieteen nobelisti, professori George A. Akerlof
ja hinen kollegansa Robert J. Shiller ovat tutkineet kerto-
musten merkitystd kansantalouksille. Heiddn mukaansa
tiedotusvilineet pyrkivit kertomaan ihmisid kiinnostavia
tarinoita, minka vuoksi talouden tapahtumista "tehdain
usein liian pitkille menevid johtopait6ksia™. Jos uutispiiva
on muuten hiljainen, hieman liikkuvat osakekurssit saavat
toimittajat nopeasti tarjoamaan omia teorioitaan porssin
tapahtumista.

Akerlofin ja Shillerin mielestd kansantaloustieteilijit suh-
tautuvat usein varoen seka kertomuksiin etti todellisuuteen,
jota he yrittavat selicedd. Silld oikeastaan juuri kertomuksilla
saattaa olla valtava vaikutus tosimaailman tapahtumiin. Kun
esimerkiksi jonkin yrityksen markkina-arvo porssissa putoaa
50 prosenttia péivissi — kuten peliyhtié Roviolle tapahtui
helmikuussa - kyse ei useimmiten ole siit, ettd sen toimin-

nassa olisi tapahtunut dramaattisia muutoksia.

4 Akerlof, George A. & Shiller, Robert ] (2009): Vaiston varassa : miten ihmismieli ohjaa maailman-
laajuista kapitalismia. Suomentanut Timo Soukola. Gaudeamus Helsinki University Press, 2009.
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Kyse on itseddn voimistavista markkinareaktioista. Kun joku
merkittav sijoittaja padttad myyda yhtién osakkeita, se
herittia epiilyksid ja tempaa muutkin mukaansa. Ihmiset
ovat laumasieluja ja tekevit padtoksid - huonojakin - mie-
luummin joukon mukana kuin ja4vit yksin epdvarmuuteen.

Alkuvuonna 2018 julkisuudessa povattiin pérssiromah-
dusta. Ilma oli spekulaatioista sakeana, ja tilanteen vaka-
vuutta puitiin lukemattomissa jutuissa niin talousmediassa
kuin sanomalehdissdkin. Jonkinlainen ajankuva on se, ettd
erdand helmikuun péivani Helsingin Sanomar seurasi verkko-
sivuillaan hetki hetkeltd kurssien muutosta Helsingin ja
maailman porsseissd. En katsonut ldhetystd, mutta voin
hyvin kuvitella, millaista draamaa sekunnin vélein paivitty-
vt numerot saivat aikaan.

Talouden kieless ei tietenkaén ole lahtokohtaisesti
mitdan vaaraa. Vesa Heikkinen selittaa, ettd erikoissanastot
ovat tietyissd ammateissa ja tyopaikoilla elintérkeitd, jotta
kaikki ymmartavat toisiaan. Taloustoimittajan ja rakennus-
insin66rin on omaksuttava oikeat genret ja kielelliset kéy-
tanteet, jotta hin pystyy toimimaan kollegoidensa kanssa.
Kaikki, mité kieleen on syntynyt tai synnytetty, tulee tiet-

tyyn tarpeeseen.
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Kun poliittisia paatoksia
perustellaan vaikealla ja
koukeroisella talouden
kielella, kansalaisilla on
oikeus kysyd, mita silla

tarkoitetaan.
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Ongelmat alkavat niky3, kun kaikilla keskusteluun
osallistuvilla ei ole mahdollisuutta ymmartéa siina kéytet-
tavad kieltd. Kun poliittisia pdatoksid perustellaan vaikealla
ja koukeroisella talouden kielell3, kansalaisilla on oikeus
kysy4, mita silld tarkoitetaan. Téssd mielessi kieli pahim-
millaan sulkee tiettyja ihmisryhmii pois demokraattisen
paiatoksenteon piirista.

Talous ja moraali -kirjassa (Gaudeamus, 2016) asia tiivis-
tetadn ndin:

”Jos yhteiskunnallisia puheenvuoroja jaetaan sen
perusteella, kiytetdanko ensisijaisesti tai jopa pelkéstadn
talouden kieltd, ajaudutaan kohti maailmaa, jossa talouden
ongelmat ratkaisemalla uskotaan voitavan hoitaa myos
muut yhteiskunnalliset ongelmat. On huolestuttavaa, jos
tillainen nikemys mairittdd kysymystd moraalista seké
siitd, miten moraalin piiri tulisi ymmarta4.”

Eris kirjan toimittajista, filosofi Sami Pihlstrém, on
huolissaan etiikan vesittymisestd taloudellisen toiminnan
vilikappaleeksi. Esimerkiksi han nostaa liilkenneonnetto-
muudet. Saatamme sanoa, etti tietty miiri kuolemia on
“hinta, joka pitdd maksaa” siitd, ettd milldan poliittisilla
padtoksilla tielitkennett ei saada tdysin turvalliseksi.

Pihlstromin mielesti taloudelliset realiteetit alistavat

yksilod ja tekevit hinestd toisinaan uhrin.
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"Télle tilanteelle emme voi mitd4n. Sen sijaan voimme
vastustaa moraalisen nikokulman alistamista taloudellisille
realiteeteille ja moraalisen kielen palauttamista taloudelli-
seen kieleen - myymiseen, ostamiseen, hintoihin ja mak-

suihin”, hin kirjoittaa.

Ekonomistit syrjdyttivat sosiologit

Yksi selitys talouspuheen levidmiseen on se, ettd taloustiede
on kehittynyt ja alkanut kiinnostua aiempaa niakyvimmin
my6s ihmisten kiyttdytymisestd. Viime vuonna taloustie-
teen Nobel-palkinnolla palkittiin amerikkalainen Richard
H. Thaler, jota pidetdin yhteni kiyttdytymistaloustieteen
uranuurtajista. Taloustieteen keinoin pystytddn nyky4an
selittdméin monimutkaisiakin yhteiskunnallisia ilmi6ita.
Taloustieteessi, kuten eldmass3, on kyse kannustimista eli
siitd, mikd motivoi ihmisti kdyttdytymaan tietylld tavalla.
Liaheskain aina kyse ei ole rahasta.

Vuonna 2005 julkaistiin supersuosituksi noussut eko-
nomisti Steven Levittin ja journalisti Stephen J. Dubnerin
teos Freakonomics: A Rogue Economist Explores the Hidden Side
of Everything. Siiné Levitt ja Dubner kertovat, miksi Ku

Klux Klanin jasenet toimivat kuin kiinteistonvalitt3jat,
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miksi huumediilerit asuvat edelleen &itiensi kanssa saman
katon alla ja miten tullaan téydellisiksi vanhemmiksi -
kaikki asioita, joilla ei dkkiseltdadn katsottuna pitéisi olla
mitian tekemistd taloustieteen kanssa. Suomessa taas
julkisuuteen ovat viime aikoina nousseet sujuvasanaiset ja
somea sukkelasti hyodyntavit taloustieteilijit, kuten Nor-
dean yksityistalouden ekonomisti Olli Karkkiinen. Han
kommentoi kiinnostavasti, asiantuntevasti ja ymmarretta-
vasti talouden kiinteiden vaikutuksia niin, etti tavallinen-
kin kansa ymmartia.

Ekonomistit ovat syrjayttineet sosiologit maailman-
selittdjini.

"Nyt kaikki on kaupallistettu: vanhukset ovat bisnes,
sote-uudistuksen valinnanvapaus on bisnes ohjata vero-
rahoja yrityksille ja niin edelleen. On selvii, ettd kehitystd
nyt myos kommentoivat taloustieteilijat”, pitkdn linjan
sosiologi Antti Eskola murisi” vuonna 2017 Ylen jutussa,
jossa sosiologien syrjayttdmisen syitd pohdittiin.

Monien ekonomistien ongelma on kuitenkin vahintéin
lieva ylimielisyys. Esimerkiksi Twitterissd térméi usein kes-
kusteluihin, joissa taloustieteilijat lynkkaavat joukolla muun
alan piirista tulevan argumentoijan silld perusteella, ettd
tdma3 ei muka ymmarra edes perusasioita taloustieteesta.

Epiilemitta kansanedustaja ja ekonomisti Juhana
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Vartiainenkin (kok) on aidosti huolissaan suomalaisen
hyvinvointiyhteiskunnan rakenteellisista ongelmista.
Hinen viestinsa kuitenkin hukkuu kohinaan, kun hin
tulee matkan varrella ehki epahuomiossa télvineeksi ja
syyllistdneeksi milloin kotiitejd, milloin ty6ttomia.

Viime syksyni yhdessa Vartiaisen kanssa kirjoittamas-
saan Keskusteluja raloudesta kirjassa (WSOY, 2017) tieto-
kirjailija ja ”penkkiekonomisti” Tommi Uschanov selittdd
kiyttidneensi satoja tunteja elimastiin selventiakseen
Vartiaisen ajattelua ihmisille, jotka eivit sitd ymmarra.
Tata Uschanov ei enad jaksaisi.

”Oma tavoitteeni on pikemminkin, etti sind ja muut
sinun laillasi ajattelevat ekonomistit oppisitte popularisoi-
maan itse ajatteluanne niin, ettei minua enii tarvittaisi
sithen”, Uschanov kirjoittaa Vartiaiselle.

Talouspuheen levidminen voi johtua my®s siité, ettd
markkinatalous vallitsevana talousjirjestelméina hyvik-
sytadn nykyain laajasti. Eduskunnassakaan ei taida olla
kansanedustajaa, joka ainakaan kuuluvasti haikailisi kapi-
talismin tuhoamista. Siitd ollaan toki edelleen ja luultavasti
ikuisesti erimielisid, paljonko valtion pitda puuttua markki-
noiden toimintaan.

Paaministeri Juha Sipilad (kesk) puolestaan yrittaa sel-

visti tehdd kaikkensa, jotta talous pysyisi ihmisten mielissd
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jonkinlaisena vastavuoroisuuspeling, jossa kukin kantaa
vuorollaan oman vastuunsa. Han puhuu taloustalkoista ja
on haastanut yrityksid mukaan aktiivimallin toteuttami-
seen kuin kyse olisi hyvantekeviisyyskeriyksesta.

Juhana Vartiainen yhdistda tdmén retoriikan perisuo-
malaiseen ajattelutapaan, jonka mukaan talous koostuu
useista osapuolista, joita yhdistdd “isinmaallinen talkoo-
henki ja vastavuoroisuuden eetos”.

”Olen aina inhonnut talkoovertausta, koska se johtaa
ajatukset harhaan, pois taloustieteen mukaisesta todelli-
suudesta”, Vartiainen kirjoittaa.

Toisaalta talouden puhetavat niyttivit vaativan
vihintain ripauksen, usein kourallisen, juuri téllaista Sipi-
lankin virittelem44 me-henkea. Anu Kantolan mukaan
1990-luvun lamassa markkina-ajattelu tarvitsi rinnalleen
nationalismia, jotta oli mahdollista houkutella kansaa
markkinamekanismin puolelle. Alettiin puhua esimerkiksi
kansallisesta kilpailukyvysta. Se on termi, jolla kutsutaan
kaikkia suomalaisia ponnistelemaan yhteiseksi hyvaksi

ennemmin kuin jaetaan kansaa kahtia.
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Kaikki on markkinointia

Yrittdjyys ja itsensd tyollistiminen lisdantyvit - ehka
hitaasti mutta kuitenkin varmasti - ja pikkuhiljaa yhi
isommasta osasta viestod tulee yhden ihmisen liikeyrityksid,
jotka yrittdvit raapia elantoa yksittéisilla ty6suoritteilla
vapailta markkinoilta.

Olen joskus pyoritellyt mielessini ajatusta, ettd timin
myoti kaikki ihmisten vilinen vuorovaikutus onkin poh-
jimmiltaan markkinointia. Kun kohtaamme tuntemat-
tomia, yritimme tehdd heihin vaikutuksen - tai ainakin
olla nolaamatta itseimme. Emme ehka tietoisesti myy
itsedmme ja osaamistamme, mutta ei kukaan taida panna
pahakseen, jos jokin uusi kontakti poikii myéhemmin tyots,
kaveruussuhteita tai muita mielenkiintoisia projekteja.

Maailman verkottuessa kaikessa voi nahda bisnestilaisuu-
den ja hy6tymistarkoituksen. Itsensé kehittéjit ja elimén-
tapayrittdjat etsivit ansaintaa kaikissa mahdollisissa raoissa,
vaikka usein kyse taitaa olla vain tyhjisti poseeraamisesta -
termi, jota Tommi Uschanov kiyttia sosiaalisesta mediasta.

Journalistipiireissa taloustoimittajuus mielletdén vai-
keaksi ja arvostetuksi professioksi, mutta loppujen lopuksi

siind on pitkalti kyse ympar6ivin maailman imitoimisesta.
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On psykologisesti luontevaa, etté toimittajat omaksuvat
ja vilitcdvie kieltd, jota he nikevit ja kuulevat ymparilldan.
Talla hetkelld se on usein talouden ja yritysmaailman kielta.

Kun péaéministeri puhuu kestavyysvajeesta tai yritys-
johtaja skaalautuvuudesta, voi olla melko varma etti termit
esiintyvit seuraavan paivan lehdissi ja uutisissa ilman tar-
kentavia selityksid, vaikka toimittajat eivit tdysin ymmér-
taisikdin, mité niilld pohjimmiltaan tarkoitetaan.

Pohindi ja pitchausta ei ehki olisi ilman Slushia, josta
Helsingin Sanomar striimaa verkkosivuillaan vuosi toisensa
peréin tuntikausia suoraa motivaatiolahetystd. Kun toimit-
tajat kertovat erilaisista yhteiskunnallisista kehityskuluista,
esimerkiksi piensijoittamisen lisidntymisestd, yrittdjyy-
desti tai yhteiskunnallisten rakenneuudistusten tirkey-
destd, he tulevat samalla osallistuneeksi niiden tarinan
rakentamiseen ja vahvistaneeksi niiden puhetapoja.

Viimeistellessdni tita kirjoitusta Jyvaskylan yliopiston
kirjastossa pistaydyin miestenhuoneessa. Huomasin, etté
talouspuhe on saavuttanut jopa julkisen wc:n. Pisuaarin
ylareunassa luki: ”T4m4 on mainio paikka tavoittaa mies-
kohderyhma oikealla hetkelld.”

Téssi sitd siis nykyadn ollaan, virtsalla muiden mies-

kohderyhmalaisten kanssa.
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